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Confira, no dia 12 de Novembro, a analise inédita () /Scanntechbrasil @ Scanntech Brasil
sobre o varejo alimentar em 2025 e as tendéncias

que vao guiar 2026, em uma edigcao especial do O contetido ficara disponivel em video
ScannTalk em parceria com a McKinsey. e audio, para acessar quando quiser.


https://www.youtube.com/@scanntechbrasil
https://open.spotify.com/show/045ntq8DGyMKqkn1cqyYUd?si=6WFwG8lhQ0yfcy_fz-90ZQ

Quando o calor e aindulgéncia perdem
forca, o consumo desacelera

Em outubro de 2025, o varejo alimentar registrou avango
de 1,3% no faturamento em relagdo ao mesmo més do
ano anterior, acompanhado por queda de 3,6% nas
vendas em unidades e menor ritmo de aumento de
pregcos. Pelo terceiro més consecutivo, o cenario foi
moldado por dois fatores principais: o clima mais ameno
e aredugao do consumo de categorias indulgentes.

Diferentemente de 2024, marcado por um calor intenso e
prolongado, 2025 apresentou temperaturas mais baixas
em diversas regides do pais. O clima menos quente
reduziu a demanda por itens com o consumo ligado ao
calor como sorvete, bebidas refrescantes, sabonetes,
protetor solar entre outros. Essas categorias, somadas
as de perfil indulgente, como chocolates, biscoitos,
balas, pirulitos e petiscos snacks, responderam por mais
de 85% da retragdo em unidades no més.

A cesta de Bebidas voltou a se destacar negativamente
em outubro, com retragéo de 9,3% em unidades e queda
de 2% no faturamento em relagdo ao mesmo periodo de
2024. Entre as categorias que retrairam em unidades, as
bebidas alcodlicas, somando fermentados e destilados,
concentraram mais de 37% da retragdo do varejo total,
enquanto as nao alcodlicas responderam por quase 18%
da queda. Conectado a bebidas, outro tema relevante foi
o impacto da crise do metanol, observado
principalmente na Regido Metropolitana de Sao Paulo.
Na ultima semana de outubro, as vendas de Gin, Vodka e
Whisky recuaram até 40% em unidades versus a semana
comparavel de 2024, enquanto o total de destilados
registrou queda de 15,3% no mesmo periodo.

No que diz respeito aos itens ligados a indulgéncia em
alimentos, como biscoitos, chocolates, petiscos snacks
e balas e pirulitos, o movimento também foi de retragao,
com essas categorias contribuindo para quase 20% da
queda do varejo total em unidades. O comportamento

reforga a busca por uma alimentagdo mais saudaveis,
onde indulgéncia alimentar retrai enquanto produtos
com atributos relacionados a saudabilidade crescem.
Vale ressaltar que nas categorias indulgentes crescem
itens mais premium, indicando uma mentalidade de
menos quantidade e melhor qualidade.

Apesar do cenario desafiador, nem tudo foi retragdo em
outubro. A cesta de Lacteos registrou redugao de pregos
mais acentuada, o que impulsionou o consumo,
especialmente de itens discricionarios, respondendo por
cerca de 20% da contribuigdo positiva em unidades no
resultado do periodo.

Na analise por formato de loja, os supermercados
mostraram maior resisténcia resiliéncia no consumo,
fechando o més com queda de 3,1% em unidades e alta
de 2,5% no faturamento, enquanto os atacarejos
registraram queda de 4,3% em unidades e recuo de 1%
na receita.

No recorte regional, o Norte voltou a apresentar o pior
desempenho do pais, sendo a Unica regido que retrai
tanto em unidades quanto em faturamento. Sul e
Sudeste também registraram queda expressiva no
consumo, influenciada principalmente por categorias
sensiveis ao clima e itens de indulgéncia.

Para fabricantes e varejistas, o resultado de outubro
reforgca um sinal de alerta que se repete ao longo de
2025. A redugao do fluxo em loja, aliada ao clima mais
ameno e a um consumidor cada vez mais seletivo,
evidencia a necessidade de ajustes rapidos em
sortimento, precificagdo e promogdes — sobretudo em
periodos sazonais, nos quais pequenas variagbes de
demanda podem  alterar significativamente o
desempenho das categorias.
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Atacarejo desacelera e a cesta de bebidas concentra

mais da metade da queda em unidades

Outubro foi um més onde o varejo brasileiro manteve a toada do
ano: retragdo em volumes, compensada por aumento em pregos.
Neste Ultimo més, o volume de vendas, em unidades, caiu em um
patamar similar ao de setembro: -3,5%. Mas o aumento de precos
médios foi menor, de 5% (comparado com 6-7% nos Ultimos
meses).

Setembro havia sido bastante afetado pelo efeito temperatura -
2025 foi mais frio que a média, e 2024 tinha sido mais quente que
a média. Esse “swing” afeta categorias importantes do varejo,
como, por exemplo, bebidas. Em outubro, essa tendéncia
continuou. Mais da metade da queda em unidades € explicada
pela categoria de bebidas, que contribuiu para 54% da redugao
total.

Ao ler as noticias do més, poderia-se pensar que, além da
temperatura, essa queda foi efeito da crise do metanol, que
afetou o consumo de bebidas destiladas. No entanto, os dados
da Scanntech mostram que a maior parte da contribuigao para a
redugao de bebidas, na verdade, veio da categoria cervejas. Isso
faz sentido pois, apesar de destilados ter observado uma queda
percentualmente alta, € uma categoria significativamente menor;
enquanto cervejas e refrigerantes, afetados por temperatura e
por mudangas de habitos de consumo, tém impacto

desproporcional na cesta, mesmo com variagdes menores e que

a de destilados.

Outra tendéncia que continuamos a ver é a desaceleracao
relativa do atacarejo - que caiu -4.3% em unidades, ou seja, mais
que a média nacional. Conforme exploramos em meses
anteriores, com aberturas de lojas e maior competicao esse
formato tem se aproximado de sua maturidade e tido dificuldade
de alavancar as vendas mesmas lojas. Acreditamos que essa

desaceleracao é uma tendéncia que continuara no curto prazo.

Como os indicadores macroecondmicos principais do Brasil ndo
estao tendo grandes variagdes - PIB, inflagao, desemprego, juros
tiveram variagdes normais nos ultimos meses - a expectativa é
que no final de 2025 e inicio de 2026 as grandes tendéncias que
temos pontuado nos Ultimos meses no Radar se mantenham, e
que variagdes eventuais sejam explicadas por sazonalidade ou
fatores novos. Relembrando, além da desaceleragcdo do
atacarejo, também temos apontado a cautela do consumidor nas
compras, o trade-down em categorias basicas contrastando com
trade-up em categorias de indulgéncia, e o maior niUmero de
canais utilizados na jornada de compra. Essas tendéncias tém
base em uma percepgao do consumidor de que a renda
disponivel estd comprimida (a despeito de indicadores macro

até saudaveis), criando habitos de consumo mais racionalizados..

radar, [



PANORAMA DE MERCADO MCanseY

PRECOS E INFLAGCAO CONTINUAM NO TOPO DAS PREOCUPACOES DOS CONSUMIDORES & Company

Principais fontes de preocupacao dos consumidores (% de respondentes) B Econdmico  Politico Social
Brasil Estados Unidos Europa (UES5) China

Aumento de precos / inflacdo 48 43 45 43

Tarifas 29 12 23

Conseguir pagar as contas / fazer o dinheiro durar 22 17 25

Imigragao 19 27 5

Custo e acessibilidade dos cuidados de saude 16 16 17 15

Polarizagao politica / incerteza politica 16 15 14 18

Conflitos internacionais 19 15 31 0]

Desemprego / seguranga no emprego I o5 B 4 I 5 KB

Violéncia armada / seguranga pessoal 20 14 20 9

Mudancgas climaticas / sustentabilidade 21 13 24 23

Desempenho do mercado de agdes | B Mo B -

Discriminagao 8 11 7 0]

Leis sobre aborto K 10 4 2

Crises/eventos de saude 17 9 8 31

Crescente desigualdade, polarizacao de rendas 18 9 12 0

Inovagdo em IA e tecnologia - 6 - 9 - 5 - 11

ra d a r mensa] Fonte: Pesquisa de Sentimento do Consumidor da McKinsey, 1° trimestre de 2025 a 2° trimestre de 2025; P: "Ao escolher um produto/marca para comprar, qual a McKinsey & Company 5

scanntech importancia para sua decisdao de compra de todos os seguintes fatores que podem ser atribuidos ao produto ou marca?
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o) PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR

Decomposicao de Vendas

Outubro de 2025: crescimento moderado
de faturamento, com retracao do consumo
e menor ritmo de aumento de precos

Em outubro, o varejo alimentar apresentou um avango de
1,3% no faturamento na comparagdao com o0 mesmo més do
ano anterior, apesar de uma queda de 3,6% nas vendas em
unidades, movimento influenciado principalmente pela
redugao no fluxo de consumidores dentro das lojas.

O resultado do més pressionou o desempenho acumulado
de 2025, ampliando a retragao em unidades para -1,7%. A
retragcao em unidades segura o crescimento em faturamento
nominal em 5,1%, em linha com a inflagao, sem crescimento
real.

VAR. (%) JAN-OUT’25
VS. JAN-OUT24

+5,1%

PRECO/UNIDADE

UNIDADES/TICKET

PREGO/VOLUME

TAM. EMBALAGEM

+0, 1%

VAR. (%) OUT’25 VS. OUT’24

Categorias relacionadas ao calor, somadas as ligadas a
indulgéncia, como chocolates, biscoitos, balas, pirulitos
e petiscos snacks, responderam por mais de 90% da
retracao em unidades no més de outubro de 2025

§ _3I 60/0

+-I 130/0

PRECO/UNIDADE

+ 5%

UNIDADES/TICKET

—-I %

<«

-2,6%

TAM. EMBALAGEM

PRECO/VOLUME

+3, 1% +1,99%

radar.
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o) PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Alavancas de Crescimento

EVOLUCAO MENSAL

I \Variagéo (%) Prego/Unidade [l Variacdo (%) Unidades mss== Variagédo (%) Faturamento . - ;..
Impacto da Variacao de Preco Medio,

Impacto Unidades e Faturamento
Calendario
(Pascoa 25 em
Abril x P3 _ ~
24 6m Mareo) Em outubro, observou-se uma retragao menor em

unidades em comparagao a setembro, mas o faturamento
Nnao evoluiu na mesma proporgao. Isso ocorreu porque o
més registrou o menor ritmo de reajuste de precos dos
ultimos oito meses, o que limitou o avango da receita. No
horizonte de longo prazo, outubro foi o segundo pior més
do ano em crescimento de faturamento, superando
apenas o desempenho de setembro.

EVOLUCAO MENSAL DE VENDAS

Vendas Unidades Absolutas e 0024 ==2025

-2,4% -2,6% 4 3% -0,6% -3,6%

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out

ra d a re mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 8

scanntech




o) PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR
b v

VVetores que
Direcionaram
os Resultados
do Més

Alcool Metilico
1|CH,-OH
R: 11-23/24/25-
39/23/24/25
S: 7-16-36/3745

R
1 LAl ===

Categorias
Relacionadas ao Metanol Lacteos Cesta de Indulgéncia
Calor

ra d a r, mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 9
scanntech



o) PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Impactos de Categorias Relacionadas ao Calor

Condigées climaticasim pactam Apesar da elevagao da temperatura média em relagdo a setembro,

o clima seguiu mais ameno do que no mesmo periodo de 2024. Esse
o desem pen ho do mercado cenario, com temperaturas mais baixas, limitou o consumo e contribuiu
para a retracao da demanda em categorias relacionadas ao calor.

, Vendas Unitarias: Categorias Relacionadas ao Calor
MEDIA PONDERADA DAS PRINCIPAIS CAPITAIS

SUPERMERCADQOS
Temperatura Média Brasil =~ ——2024 —2025 ——2024 ——2025

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

ATACAREJOS
2024 —=—2025

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 10
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ool PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR

Impactos de Categorias Relacionadas ao Calor

Var. (%) Volume de Bebidas x Var (%) da Temperatura

—e—\/ariagao Temperatura Média —e—\/ariagao Bebidas

A variagao de temperatura exerce
papel direto sobre o desempenho
das categorias de bebidas.

Em periodos de maior calor, o
consumo tende a se intensificar,
impulsionando o volume vendido
de itens mais sensiveis as
condigdes climaticas. Ja em meses
de clima mais ameno ou frio, essa
demanda costuma desacelerar,
refletindo em retragcao de volumes.

—T A M YL ON0 00 AMEWODN00O0 5NN TWLONOOO0 NN Y WL ON00Q
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Fonte: Instituto Nacional de Meteorologia- INMET
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ool PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR

Impacto do Metanol

Gin, Vodka e Uisque registram as maiores retragcdes na Ultima semana em Sao Paulo.

VENDAS EM UNIDADES
Variagao (%) vs. Periodo Comparativo de 2024

Total Destilados

TOTAL BRASIL

-10,6% -

MET-SP

-15,3% -

19/out a 25/out

VENDAS EM UNIDADES
Variacao (%) vs. Periodo Comparativo de 2024

Gin, Vodka e Uisque

TOTAL BRASIL MET-SP

-26,1%

-40,0%

~17,5% - ~21,0% -

12/out a 18/out

-26,7% -26,4%

0O5/out a 11/out

-18,9% - ~15,6% -

-29,2% -32,8%

o8/seta O4lout  -16,7% - -10,3% - ~21.2% - _23,8% _
JAN-AGO/25 217% | 4% | -3.2% [ -52%
ra gnée!:: Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 12



o) PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Impacto Cesta de Lacteos

A cesta de Lacteos se consolidou como um dos principais motores positivos do varejo alimentar em outubro de 2025. Dentre as
categorias que cresceram em outubro, 20% do aumento de unidades vieram de lacteos. As categorias lacteas discricionarias sao
as que mais crescem. No curto prazo, também houve avango em volume em relagao a setembro, reflexo de uma redugao de pregos
mais acentuada, observada tanto nas categorias basicas quanto nas discricionarias do segmento.

Top 10 Categorias em Contribuicao (%)

Var. (%) Volume Lacteos x Var. (%) Prego Médio para o Resultado de Unidades do Varejo

CATEGORIAS BASICAS* OuT’25VS. OUT 24

+5,5%

——

em Volume x Aua e 15,8%
Set'25 Lacteos discricionarios
Farinha 9,0%
jan fev mar abr mai jun jul ago set out O]GO 8,30/0
Frango in natura 6,6%
—Var % Volume (Kg/Lts) = =——Var % Preco Médio/Kg/Lts Frutain natura 4,8%
CATEGORIAS DISCRICIONARIAS* L3 de aco 3,4%

\/\__\ Massa alimenticia 3,3%
\/\/A +4,99% Ssardinhaenlatada 2 7%
§< em Volume x

Set’25 Basicos: Leite Liquido e iogurte
Discriciondrios: Coalhada, Cream Cheese, Creme de Leite, Doce

de Leite, Leite Condensado, Leite em Po, Manteiga, Nata, Petit
Suisse, Queijo e Requeijao

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 13
scanntech
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o) PERFORMANCE TOTAL

SR LB TAR Impacto Cesta de Indulgéncia

Contribuigcao (%) Negativa parao
Resultado de Unidades do Varejo

Vendas Unidades | Cesta de Indulgéncia*

Biscoitos, Chocolates,
Balas e Pirulitosvem 5024 5025 OUT’25VS. 0UT24
registrando retragao no

consumo ao longo de A A

todo o ano de 2025 em Biscoito m Y -9,1%
relagcao a 2024. Em

outubro, essa tendéncia

se intensificou com um
Halloween fraco, _/\/\/
representando 30% da Chocolate
> y A4 -8,3%

retragdo no més das
unidades destas
categorias, retraindo 80%
a mais do que as semanas

<

anteriores Petisco
b A
Snack Y -1,1%
*Cesta de Indulgéncia: Balas e v
Chocolate, Biscoito, Balas e . . (o)
Pirulito e Petisco Snack Pi ruhto ¥ _-I ’ O /0

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 14
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>l FORMATOS DE LOJAS

CANAL ALIMENTAR Alavancas de Crescimento

VAR. (%) JAN-OUT’25 6.1
VS. JAN-OUT 24 +0, 1%

Dinamica por Canal

PRECO/UNIDADE

Na analise por canal, os supermercados foram os que melhor
resistiram a retragao, fechando o acumulado do ano com
queda de 0,9% em unidades e crescimento de 6,1% em
faturamento. O cenario foi distinto nos atacarejos, que
mostraram maior sensibilidade: retrairam 3,4% em unidades
e cresceram 3,2% em valor. Em ambos os canais, a redugao
no volume vendido esta diretamente associada a diminuigao
do numero de unidades por ticket e ao menor desempenho

das cestas de alcodlicos, nao alcodlicos e mercearia, que . _
! = Atacarejo VALOR

seguem exercendo press&o sobre o consumo.
VAR. (%) JAN-OUT’25 +3,2%

VS. JAN-OUT24

§ _0190/0

UNIDADES/TICKET

PRECO/VOLUME TAM. EMBALAGEM

+0, 1%

Assim como nos meses anteriores, a queda das bebidas PREGO/UNIDADE
no atacarejo em outubro de 2025 demonstra maior v

sensibilidade a reducao das temperaturas, jd que é o ¥ -3,4% +6,5%
canal que abastece pequenaslojas, ambulantes e
comerciantes de bairro, que sao canais de venda de UNIDADES/TICKET
impulso que mais recebem o consumo imediato v
turbinado pelo calor. b —1,1%

PRECO/VOLUME TAM. EMBALAGEM

—2% +5, 4% +-|,2°/o

<«

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 15
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>l FORMATOS DE LOJAS

CANAL ALIMENTAR Desempenho dos Canais

VAR. (%) JAN-OUT’25 VS. JAN-OUT24

VALOR (R$) UNIDADES PREQO/UN|DADE No Comparativo més a més de

outubro, considerando as
mesmas lojas, os atacarejos
seguem liderando a retragao no
volume vendido, com queda de
4,3% em unidades e redugao de
1% no faturamento. Nos demais
canais, o recuo em unidades foi
mais moderado, enquanto o
faturamento permaneceu
positivo, sustentado por um
maior aumento no prego médio.

1-4

e
59 oo 2o
e

10+

Atacarejo

: s

OUT25VS. OUT 24

VALOR (R$) UNIDADES PREGO/UNIDADE
1-4 | A 37%
5-9 I1,9% —-

10+ 9% -28%
Atacarejo -1,0% I -

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 16
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¢ REGIOES

CANAL ALIMENTAR

Performance das Regides

Dindmica por Regiao

Todas as regides do pais registraram queda em
unidades, embora com intensidades distintas.
Norte e Sul apresentaram os recuos mais
expressivos, de -6,4% e -4,3%, respectivamente
No faturamento, porém, o cenario foi mais
equilibrado: enquanto a maior parte das regides
manteve crescimento em receita, o Norte voltou
a registrar retragao, de -2,1%, acumulando o
segundo més consecutivo de queda e destoando
do desempenho positivo do total Brasil no
comparativo anual.

No Norte, a queda em consumo € liderada
pela cesta de bebidas (Cerveja, Suco e
Refrigerante). Ja no Sul, Cerveja, Chocolates
e Biscoitos sao os principais vetores da
retracao em consumo.

OUT 25 VS. OUT 24
Faturamento e Unidades

Pior performance
faturamento

+3,1%
RS UNDADES | PREGO/UNID

Melhor performance
-- -- faturamento

UNIDADES | PREGO/UNID

RS UNIDADES | PRECO/UNID I

+1,8%
RS UNIDADES | PREGO/UNID

+1,8% -3,7% | +5,6%

+1,2% -4,3% +5,7%

radar. [

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 17



O REGIOGES

CANAL ALIMENTAR Top 5 Categorias em Contribuicao Para a Variacao do Faturamento

VARIAGAO % RS
OUT’25 VS. OUT24
Regido Sudeste

Estados de Minas Gerais,

Regiao Sudeste

Estado de Sao Paulo Rio de Janeiro e Espirito Santo
Crescimento - Retragao Crescimento - Retragcao
(VENDAS EMRS) (VENDAS EMRS) (VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS)
55,5% 32,4%
17,0%
! 12,8%
0 9,3% 7,0% 12,9% 10,6%
- B S s - — 5,4% 5,0%
Café Oleo Bovino In Linguica Frango In , I— I——
Natura Natura Cafe Bovino In Aleo Frango In P30
Natura Natura
| I _ I
- - —3,80/0 _3[00/0 - . _2,50/0
-9,7% -9,2% -7.3%
-20,7% -19,3% -17.5%
-30,6%
Whisky Suco Agucar Biscoito Queijo Inseticida Brinquedo Azeite Suco Biscoito

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 18
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O REGIOGES

CANAL ALIMENTAR Top 5 Categorias em Contribuicao Para a Variacao do Faturamento

VARIAGAO % RS
OUT’25 VS. OUT24

Regiao Centro Oeste

Regiao Sul
Estados de Goias, Mato Grosso Estados de Parand, Rio Grande do Sul
e Mato Grosso do Sul e Santa Catarina
Crescimento - Retragao Crescimento - Retragcao
(VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS)
32,3% 34,6%
0,
16.7% 14,1% 12,2% 12,3% 9.7% )
- I - N S -
Café Bovino In Aleo Suino In Frango In Café Bovino In Suino In Chocolate Frango In
Natura Natura Natura Natura Natura Natura
_ ] ]
I - 3 80% ] o 4
~7,6% -5.5% ’ 8,2%
-11,0% ' -8,2%
-21,1% -20,3% -20,2%
-25,0%
Azeite Feijao Suco P3o Legume Inseticida Sorvete Whisky Agucar Fruta In Natura
Fa gn?er[: mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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O REGIOGES

CANAL ALIMENTAR

Top 5 Categorias em Contribuicao Para a Variagao do Faturamento

VARIAGAO % RS
OUT’25 VS. OUT24

Regiao Norte

Estados de Acre, Amapa, Amazonas, Par3,
Rondénia, Roraima e Tocantins

Regiao Nordeste

Estados de Maranhao, Piaui, Ceara, Rio Grande do
Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia

Crescimento - Retragao Crescimento - Retragao
(VENDAS EMRS) (VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS)
36,0%
30,0%
0, 0,
9.7% 9,4% 5,7% 1% 8,4% 6,2% 5,9% 5,8%
N N e I s s ..
Café Oleo Sabao Linguicga Bovino In Café Ovo Oleo Frango In Bovino In
Natura Natura Natura
-5,6%
-8,7% -6,9% -11,2%
- 0, - 0,
_16,6% 13,5% -16,9% 15,6%
-24,1%
-32,0%
Acucar Leite Uht Queijo Refrigerante  Fruta In Natura Whisky Brinquedo Azeite Suco Farinha
Fa d at rho mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 20



(W] CESTAS

CANAL ALIMENTAR

Desempenho das Cestas

VARIAGCAO
OUT 25 VS. OUT 24

VALOR (RS)
Pereciveis I4,1%
Mercearia 1,6%
Mercearia Basica -0,6%
Bebidas -2,0%
Perfumaria -0,1%
Limpeza | 1,3%
Bazar -6,7"
Tabaco .2%
Pet | 1,4%

UNIDADES

-0,9%

—3,2%'

| 0,8%

5,199

-3,5%'

-2,1% I

I 2,3%

INCIDENCIA
DIFERENGA BPS*

1o B

PRECO MEDIO/UNID

~0,9% | I 10

Apenas as cestas de Pet e
Mercearia Basica registraram
crescimento em unidades em
outubro de 2025, enquanto
todas as demais apresentaram
retragao no periodo.

Bebidas é a cesta BRdiieid
shopper

que apresenta
maior retragcao
de presenca de
tickets no
acumulado

do ano, puxado
por Cervejas,
Sucose

Refrigerantes Seiens

INCIDENCIA E A PRESENGA % NO TOTAL DE TICKETS, 1BPS
EQUIVALE A 0,01%, REGULARMENTE USADO PARA
INDICADORES CUJAS VARIAGOES SAO PEQUENAS.
PERIODO UTILIZADO JAN-SET’25

radar. [

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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(W] CESTAS

CANAL ALIMENTAR Mercearia

OUT 25 VS. OUT 24 PERFORMANCE

Categorias em Destaque
+1l6o/0

MAIORES CONTRIBUIGOES PARA FATURAMENTO DA CESTA

PRECO/UNIDADE L POS]tlva (+) (_) Negativa -

UNIDADES/TICKET PREGO/VOLUME TAM. EMBALAGEM Chocolate - 24,5% ~48,8% _ Azeite
Modificador . 10,5% 25,6 [ Biscoito

Maionese I 6,5% -6,8% . Férmula Infantil
A cesta de Mercearia apresentou retracao em unidades, mas
manteve crescimento em faturamento, sustentado pelo aumento MAIORES VARIACOES NO FATURAMENTO DA CESTA
do prego médio. Um ponto de atengao é a reducao no fluxo de ~ - 3
loja acompanhado de aumento de unidades por ticket, o que — Crescimento A N4 Retracao

indica um consumo mais concentrado por compra.
Suplemento

Papinha - 271% -17,8% - Azeite
Sardinha Enlatada . 19,3% -17,5% - Formula Infantil

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 22
scanntech



(W] CESTAS

CANAL ALIMENTAR Bebidas

OUT 25 VS. OUT 24 PERFORMANCE

Categorias em Destaque
-2%

MAIORES CONTRIBUIGOES PARA FATURAMENTO DA CESTA

PRECO/UNIDADE L POS]tlva (+) (_) Negativa -

UNIDADES/TICKET

. Cerveja
PRECO/VOLUME TAM. EMBALAGEM Refrigerante _ 61,8% -31,3% -
Agua 2L 15.4% [ Whisky

A cesta de Bebidas foi a principal Radar
responsavel pela retragao em unidades Refrigerante, explica:
em outubro, influenciada Energético e MAIORES VARIAGOES NO FATURAMENTO DA CESTA
principalmente por Cerveja, Suco e Isotdnicos
Refrigerante, que juntas responderam crescem via — Crescimento & v Retragéo
por mais de 90% da queda total do ~ A v
segmento. Apesar do recuo em versoes Zero
unidades, Refrigerante registrou Aguca_r, enquanto Ché Pronto I 8,1% -37,6% _ Rum
crescimento em faturamento, Cerveja cresce
impulsionado pelo aumento do preco Via versoes com Conhaque I 7 5% 33.79% - Gin
médio. Baixa Caloria e ’ '
Zero Alcool Energético I 5,5% -25,3% - Whisky

ra d a ro mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 23
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[i] CESTAS

CANAL ALIMENTAR

Movimentacoes das categorias

Categorias de Maior Variacao (%) do Faturamento (RS)

Variagao por Cesta.

- Variagdo % Positiva - Variagao % Negativa

OUT 25 VS. OUT 24

—— PERECIVEIS
TOTAL CESTA
Frutas - o 14 5% - Proteina
w Congeladas 25,5% =R Vegetal
Prato B o -
Tortilha
Massa . 15,6% -12,8% . Geladinho

—— MERCEARIA BASICA

TOTAL CESTA
~0,6% Sleo B s

sal I 3,7%

14,9% - Feijao
-10,2% . Agucar

—— MERCEARIA
TOTAL CESTA
Suplemento .
Papinha - 0 -17,8% - Azeite
+'| , 60/0 27,1% o
Sardinha 0 - . :
Enlatada - 19,3% -17,5% Férmula Infantil
—— BEBIDAS
TOTAL CESTA
1 Ché Pronto . 8,1% -37,6% - RUM
- ~ o
Energético I 5,5% 25,3% - Whisky

radar |

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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[i] CESTAS

CANAL ALIMENTAR

Movimentacoes das categorias

Categorias de Maior Variagao (%) do Faturamento (RS)

Variagao por Cesta.

- Variagdo % Positiva - Variagao % Negativa

OUT 25 VS. OUT 24

—— PERFUMARIA

—— LIMPEZA
TOTAL CESTA
Hidratante para o 60 .9% Depilagio TOTAL CESTA o o Balde
Banho 27,2% e I La de Ago . 11,9% -15,1% Plastico
Tal 25,3% 55,5% [ 14,7% Inseticida
0,1% o +1,3%
i
Kit Manicure - 20,9% VNN Maquiagem Saponaceo I 6,0% -13,7% - Esfregao
— BAZAR —— PET
TOTAL CESTA TOTAL CESTA
Bl 3 Vestuario
- Tesoura 84,7% -52,8% [N ! Ragao Seca . 10,9% -55,5% (9"
(o) Artigo de Acessorio 0 Petisco Casae
- 61 7 /0 Decoragdo 30,7% -26,2% p/ Camping +1 14 /0 Gato 8,6% Jaad  Cama Pet
; Ragao Acessorio
Agenda 26,8% =22,4% IR L’Jrr?ida Gato I 6,6% BN Pet Outros
I'a d at rh mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 25
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Cirio de

VVeja como uma das maiores
procissoes catodlicas do mundo
movimentou o varejo do Belém do
Para em Outubro

Regiao Norte.

Uma [STtUrEISXcISE Q@ Scanntech

26
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ol tMPAcCTO

CIRIO DE NAZARE

Cirio de Nazaré em Belém - PA Categorias associadas a festividade e as receitas tipicas, como
Manigoba, Pato ou Frango no Tucupi e Arroz Paraense, foram os
________________________ | principais motores de crescimento em unidades na Regiao
Realizado sempre no segundo domingo | Metropolitana de Belém em outubro de 2025.

1
_ I .. ,
EVOLUCAO SEMANAL DE VENDAS 1 de outubro, o Cirio de Nazaré ocorreu ! , ,
UNIDADES | NORTE I no dia 12 de outubro. : OUT’25 VS. SET’25

il et Top categorias em variagao % de unidades
Regido metropolitana de Belém

Consumidor nortista se adianta a

comemoragao religiosa e compra na
semana anterior a festividade

|
1
. . (0}
: Primeira semana COMEMORATIVOS +500%
| \ do outubro _
: | vendeu 19% mais DECORAGAO +140%
: I do que médiado
1 A
: | mes VELA +46%
|
Yo [Te] o] Yol [Te] [Te] [To] Yol Lf!) Lo L0 1o} Lo L
> > > > o > > > > > o O > ACESSORIO P/ FESTAS +45%
S 8 Q q Q Q9 Q Q q Q q Q q
® @ ® @ ey ey ey oy oy S S S S
N = & & - © e & Q o ® S N "
. o L - & X SUINOS E LINGUIGAS +25%
AGOSTO SETEMBRO : OUTUBRO
Fm——m—————— d e = - ARROZ +20%

FRUTOS DO MAR +10%

'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
scanntech



Cesta de Petisco
carnaval shack
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ESTUDO ESPECIAL
COMO AS PESSOAS CURTEM O CARNAVAL? Google

OS 3 PRINCIPAIS
TERRITC')RIOS DE : Parte celebra o Carnaval na folia.
CONTEMPLAGAO A N

DO CARNAVAL:

TERRITORIOS

so3iwe/ej|juiey
Wod waselp

Uma parte que nao curte
um agito intenso e
grandes aglomeracdes,
mas que busca se divertir
de outras formas.

A maioria dos respondentes
gue usa os 3,4 dias para um
momento de reflexao.

30

ra d a I mensal Fonte: Pesquisa Vento, qualitativa, 28 pessoas, Nacional
scanntech



Google

ESTUDO ESPECIAL
COMO AS PESSOAS CURTEM O CARNAVAL?

DENTRO DESSES 3 TERRITORIOS
HA DIFERENTES VERTENTES DE
CELEBRACAO DE ACORDO COM
A FASE DE VIDA DE CADA UM:

12% Blocos, Festas e Desfiles

52% REFLEXAO

L -Retiro
L -Pausa, descanso

TERRITORIOS

so31we/eyjiwey
Wod waseip

32% CONEXAO

L -Viagem

L -Resenha com Amigos

17 Vai Trabalhar
% normalmente

31

Fonte: Pesquisa Vento, qualitativa, 28 pessoas, Nacional | Fonte: Google Survey: 1200 respondentes, Nacional, 18+, Jan/2025, Pergunta: Pensando no proximo carnaval (2025), quais das
atividades abaixo vocé planeja realizar? (Mditipla Escolha)C

radar |



ESTUDO ESPECIAL

COMO AS PESSOAS CURTEM O CARNAVAL?

Google

Territorio da Conexao

Categorias Consumidas

~ CUIDADOS CUIDADOS COM A CUIDADOS COM A
BEBIDAS ALIMENTACAO BELEZA ,
PESSOAS SAUDE CASA
Comidas para [fele[eifeiialelngllaltey]  Citam mais hidratantes
. Refrl.geran:ces, iogurtes e leites veget.als/ e protetores, solares. Protetor solar com sabonete, higiene bucal, N30 tem muitos
isotonicos, agua, chocolate e bolacha / embutidos Falam também sobre bastante . .. .
. . . s Complexo vitaminico cuidados com a casa
cha gelado, vinhos (como peito de peru) ou embalagens com durabilidade.

churrasco (linguica e frango).

tamanho para viagem.

Comidinhas de familia, nostalgicas

nesse periodo.

Cervejas, gin,
cachaga
(caipirinha),
vinhos,
espumantes

Resenha
com
Amigos

@l =ee: entra com forga!

Aqui ja citam marcas de carne
mais caras e diferenciadas
que no momento de folia.

: esfihas (faceis de comer)

e pizza

Citam mais maquiagem A preferéncia é por
basica e perfumes, sem marcas que
muita produgao. protegem mas
também hidratam

Costumam reforgar a
limpeza com multiusos,
desinfetantes e
perfumadores de
ambiente.

Sabonete, higiene bucal.

radar |

Fonte: Pesquisa Vento , qualitativa, 28 pessoas, Nacional
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ESTUDO ESPECIAL

COMO AS PESSOAS CURTEM O CARNAVAL?

Priorizam marcas
mais acessiveis e

diversificam
menos ase
bebidas
\ alcdolicas,
_ 37 tomam
wlurma do basicamente
cerveja.

bloquitho

Cerveja ainda
€ mais citada,
mas aquia
gualidade é
uma
prioridade,
marcas mais
premium.

Google

N3do ha muito pique para cozinhar

para chegam em casa exaustos da

folia. Comidas rapidas e praticas
sdo sempre a melhor opcao.

Aqui as carnes de churrasco
reinam! As comemorac¢des que
acontecem em casa permitem
uma refeicdo mais estruturada,
mas sem perder a praticidade

de servir, devido a grande
guantidade de pessoas.

A preferéncia é pela
durabilidade, como
produtos com fixacdo e
batons de longa
duragao.
Depilagdo/barba:
[daminas descartaveis,
creme de barbear e gel
pos barba.

A preferéncia aqui
também é por tons
vibrantes e brilhos.

Alguns citam
protetor solar em
bastdo, pratico para
usar em
maguiagem, nao
deixando a pele
oleosa.

A preferéncia é

por marcas que

protegem mas
também
hidratam.

Sabonete, higiene bucal.
Poucos falam sobre
medidas preventivas,
mas falam de complexos
vitaminicos, dgua e
preservativos.

Kit ressaca: ressaca +
dor de cabeca + dor
muscular

Sabonete, higiene
bucal.
Kit ressaca

Ndo tem cuidados com
a casa nesse periodo.

Costumam reforgar a
limpeza com
multiusos,
desinfetantes e
perfumadores de
ambiente.

Fonte: Pesquisa Vento , qualitativa, 28 pessoas, Nacional
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Google

ESTUDO ESPECIAL
COMO AS PESSOAS CURTEM O CARNAVAL?

OS 3 PRINCIPAIS
A0 '°0/-
I N S I G HTS . '\\)“(\0\\;\(\‘0 e’g'/ f‘o,b Viver a tradicdo e
\0\0 ///0 .
experimentar as
tendéncias do momento.

TERRITORIOS
Promover o

Wod wadeip

sogiwe/erjwe,

Estreitar os lacos de

AUTOCUIDADO

Dar mais atencao parasi e
para as pessoas que valoriza e
nao consegue na correria do
dia a dia

AFETO

Trabalhar a conexao com
pessoas proximas e se sentir
feliz.

34

Fonte: Pesquisa Vento, qualitativa, 28 pessoas, Nacional | Fonte: Google Survey: 1200 respondentes, Nacional, 18+, Jan/2025, Pergunta: Pensando no proximo carnaval (2025), quais das
atividades abaixo vocé planeja realizar? (Mditipla Escolha)C

radar |
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ESTUDO ESPECIAL

Cesta
de

Acompanhe os resultados da cesta
e programa-se para 2026

POR Q@ Scanntech

mensal ‘ = . 35




SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL Alavancas de Crescimento

Carnaval 2025

Cesta de Carnaval A Cesta de Carnaval (*) apresentou um desempenho
Carnaval'25vs Carnaval'’24  \JALOR (RS) UNIDADES PRECO/UNID expressivo em relagdo ao ano anterior, impulsionado

\ ~ . pelo crescimento no volume de unidades vendidas.

Na comparagao mensal, o resultado também foi

+1] 51 6% +] OI 3% + 4, 9% positivo, evidenciando que o Carnaval ultrapassa a

sazonalidade e se consolida como um importante
impulsionador de vendas. O periodo revelou um

consumidor mais engajado, disposto a celebrar e
Cesta de Carnaval

Média Carnaval’25 vs , consumir, reforcando o Carnaval como uma das
Média Margo’25 C . L. . .

¢ \ \ principais datas do calendario, capaz de dinamizar
categorias, ampliar o fluxo nas lojas e aquecer o

+-|5,40/0 +-|5,50/0 +O,-|0/0 setor como um todo.

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino In
Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético,
Espumante, Frango In Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar, Isotonico,
Licor, Linguica, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pao, Pdo de Alho, Petisco
s Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo, Protetor Solar, Refrigerante,
Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025 | A p : ;
Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025 Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.

ra d a I mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 36
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL Performance dos Canais

Carnaval 2025

VALOR (RS) UNIDADES PRECO/UNID

Cesta de Carnaval ~ . Na analise por canal, o supermercado
Carnaval'25 vs Carnaval'24

mantém maior crescimento das vendas em

_|_'| 51 80/0 + 91 70/0 + 51 60/0 valor. Por outro lado, o atacarejo se destaca

em volume de unidades vendidas,
impulsionado por uma estratégia de precos

mais competitiva e pelo perfil de compras

. voltado ao abastecimento, que inclui
~ . pequenos comerciantes e ambulantes.
Cesta de Carnaval

Carnaval'25 vs Carnaval'24

+ -I 5, 2 0/0 + -I -I , 5 0/0 + 3 ! 40/0 *Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e

Pirulito, Bovino In Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga,

Cerveja, Conhaque, Energético, Espumante, Frango In Natura,

Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar, Isotbénico, Licor,

Linguiga, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pdo, Pdo de

Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo,

Protetor Solar, Refrigerante, Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino
Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025 I In Natura, Tequﬂa, Vermouth, Vodka, Wh]Sky

Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025

ra d a I mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 37
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SAZONALIDADE

Sl D G Performance das Regides

CARNAVAL25 VS CARNAVAL24
Pior performance

Motores distintos impulsionam o Faturamento e Unidades faturamento

crescimento regional no Carnaval

RS UNIDADES | PRECO/UNID

Melhor performance
-- -- faturamento

Nas regides Sul, Sudeste e Centro-Oeste, 0 -
! ! +14,5°/o

RS

motor do aumento de faturamento, evidenciando um

consumo mais ativo e a expansao do volume de

compras. Ja nas regides Norte e Nordeste, o @
resultado positivo é sustentado principalmente pelo ‘ -‘ ‘ “ﬁ,

UNDADES

crescimento em unidades vendidas foi o principal PREGO/UNID

reajuste de precos, embora as vendas em volume

também apresentem avango

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino In +15.6% +99, +6I1°/0
Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético, !
Espumante, Frango In Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar, Isotonico,
Licor, Linguica, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pao, Pdo de Alho, Petisco
Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo, Protetor Solar, Refrigerante,

Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.

UNIDADES | PRECO/UNID

015,95

RS

,i +14.8% +11,6% +2,9%

'a d ar. NEIREE] Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 38

scanntech

Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025 | RS
Carnaval25: 25/02/2025-10/03/2025
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL

Performance dos Segmentos

CARNAVAL’25 VS CARNAVAL 24
VOLUME (Kg/L)

Importancia (%) dos Segmentos na Cesta de Carnaval

VALOR (RS) UNIDADES
‘ ~
+19,0% +9,3%

m Alimentos

m Alcodlicos I W ol

m Nao Alcoohcos: +8,3% "'4,4%
|

+1,3pp. |

| \
I \
: +19,1% +14,3%
I

Carnaval'24

Carnaval'25

PREGO/UNID

Ny
+8,9%

+3,7%

+4,2%

As bebidas nao alcodlicas foram o grande
destaque da folia em 2025, ampliando sua
participacao na cesta e apresentando
crescimento acima da média em
faturamento e unidades vendidas. Com
desempenho mais que o dobro do
registrado pelas bebidas alcodlicas, o
segmento reforga uma mudanga no
comportamento do consumidor, que busca
hidratacao e refrescancia, e ndo apenas
celebragcao com alcool. Esse movimento
reflete uma tendéncia de equilibrio entre
indulgéncia e bem-estar, ja observada em
outras sazonalidades.

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e
Pirulito, Bovino In Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga,
Cerveja, Conhaque, Energético, Espumante, Frango In
Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar, Isotonico,
Licor, Linguiga, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pao,
Pao de Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, P4s-Sol],
Preservativo, Protetor Solar, Refrigerante, Rum, Saqué,
Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila, Vermouth, Vodka,
Whisky.

Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025 |
Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL

Segmento de Nao Alcodlicos

CARNAVAL25 VS CARNAVAL24 | VOLUME (L)
Importancia (%) e Variacao das Vendas

m Refrigerante mAgua mSuco mEnergético m Gelo mAguade Coco mlIsotdnico

| Refrigerante I 12,6%

|

|

I Ve

I Agua I 19,8%

|

L o o o o oo o o o o o o e e e e e e e e )
Suco -4,7% |

| I

| Energético I 8,7%

N e
Gelo I 9,4%

Agua de Coco -10,0% I
R R
. Isoténico I 26,6%

Carnaval'24 Carnaval'25 I

Destaque VALOR (RS) VOLUME

Refrigerante s/Agucar  +64,6% +52,7%

Petisco Snack é a categorianiimero1 [N aaekd
shopper

da Cesta de Carnaval que mais aparece .
nos tiquetes de Refrigerante. explica

Os segmentos de refrigerante e 4gua ampliaram seu
protagonismo no Carnaval de 2025 e, em conjunto com
energéticos e isotOnicos, registraram os maiores
crescimentos em volume. Esse movimento evidencia um
consumidor que busca equilibrio, celebrando, mas sem
abrir mao da hidratagao, do bem-estar e de escolhas mais
conscientes. O destaque vai para o refrigerante sem
acucar, que consolida uma tendéncia clara de consumo: o
publico deseja manter a indulgéncia, mas dentro de uma
rotina mais saudavel e equilibrada, reforgcando o avango das
opgdes com menor teor de agucar e foco em bem-estar.

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino In Natura,
Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético, Espumante, Frango In
Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar, Isotdnico, Licor, Linguiga, Maquiagem
Boca, Mistura Alcodlica, Pdo, Pdo de Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, Pos-Sol,
Preservativo, Protetor Solar, Refrigerante, Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura,
Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL

Segmento de Alcoodlicos

CARNAVAL’25 VS CARNAVAL’24 | VOLUME (L)

Importancia (%) e Variacao das Vendas (Sem Cerveja)

Destaque VALOR (RS) VOLUME

o 4 0 [0)
Cerveja s/ Alcool +39,7% +30,4%
m M. Alcodlica m Cachaca mVodka m Whisky m Espumante mConhaque mGin
¢
Aperitivo  mRum m Licor mVermouth mSaque m Tequila
r-=-=-=-=-=-=--=--=-=-"=-=="="=="="====®==== h
1 .
I Cerveja | 4,0% :
|
: Mistura Alcodlica I 10,0% : A cerveja, principal categoria de bebidas alcodlicas e
--------------------- o T responsavel por mais de 91% do volume de vendas desse
Cachaca | 1,3% ; .
segmento na Cesta de Carnaval, registrou crescimento em
Vodka -8,4% | volume, com destaque para o avango da cerveja sem alcool,
. reforgcando o movimento de equilibrio no consumo.
Whisky -3,9% |
" Espumante | i 212% ;  Alémdisso, o aumento das vendas em misturas alcodlicas,
Y v ) aperitivos, espumantes e licores evidencia um comportamento
Conhaque -3,9% | em transformagao, com consumidores explorando novas
Gin . 17.3% formas de socializagdao e ampliando o repertdrio de consumo
et . festivo. Esses produtos unem sabor, leveza e conveniéncia,
I Aperitivo B 62% acompanhando a tendéncia de um Carnaval mais diverso,
------------------------- ! equilibrado e dinadmico nas escolhas de bebidas.
Rum -3,9% |
r-r--=—-=-==-================== h
I Licor l 16,0% |
e e e e e e e e e o — = ——— 1 *Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino In
Vermouth —6,5%-' Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético,
Espumante, Frango In Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar,
Saque ~4. 2% I Isotbnico, Licor, Linguiga, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pao, Pdo de
! Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo, Protetor Solar,
Tequila 14, 7% . Refrigerante, Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila, Vermouth,
— 0 3
Carnaval'24 Carnaval'25 ’ Vodka, Whisky.
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL

Segmento de Alimentos

CARNAVAL’25 VS CARNAVAL’24 | VOLUME (L)
Importancia (%) e Variacao das Vendas

m Frango In Natura mPao m Linguica m Sorvete m Geladinho m Petisco Snack

m Bala e Pirulito m Bovino In Natura mP3o de Alho B Suino In Natura ® Goma De Mascar

P30 | 6.9%
Linguica B %
Sorvete I 12,7%
Geladinho B 26.0%
: Petisco Snack I 13,0% :
Bala e Pirulito -28,5% [0
Bovino In Natura I 4,9%
" paodeAlho g
R .. SR s
Suino In Natura -1,0% ‘

Goma De Mascar

Carnaval'24 Carnaval'25

A categoria de Frango In Natura, que ja se destacava
em representatividade no Carnaval de 2024, ganhou
ainda mais forca em 2025, impulsionada pelo
aumento nas vendas em volume. Além dela, linguiga,
bovino in natura, pao de alho e pao também
apresentaram crescimento, evidenciando o forte
vinculo dessas categorias ao churrasco, um dos
principais habitos de consumo durante o periodo
festivo.

Outro destaque é a categoria de petiscos/snacks, que
reforga o movimento de busca por alternativas
praticas e de consumo imediato, adequadas tanto a
encontros informais quanto a celebracdes fora de
casa.

Por outro lado, bala e pirulito e goma de mascar
registraram retragcao em volume, o que pode refletir
mudangas nos habitos de consumo durante o
Carnaval.

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino In
Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético,
Espumante, Frango In Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar,
Isotdnico, Licor, Linguiga, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pdo, Pdo de
Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo, Protetor Solar,
Refrigerante, Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila, Vermouth,
Vodka, Whisky.

Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025
ra d ar. mensal Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL Segmento de Cuidados Pessoais e Beleza

CARNAVAL25 VS CARNAVAL24 | VOLUME (L)
Importancia (%) e Variacao das Vendas

O Protetor Solar manteve sua lideranga absoluta na cesta,

Protetor Solar Pigmento Capilar m Bronzeador Corporal ;
, . . com alta de +38,3% em volume, refletindo tanto o
m P6s Sol m Maquiagem Boca m Preservativo .
aumento das temperaturas quanto o maior tempo de
2% 1.4% . e exposicao ao ar livre durante o periodo festivo. Esse
27% 2,9% 1.9% 328({/‘; resultado reforca o papel do autocuidado e da protegao
4,2% Protetor Solar l 38,3% gom$ comportamentos consolidados no consumidor
rasileiro.

I I
| |
I I
I I
I I
I I Outro destaque foi o Pigmento Capilar, com crescimento
I Pigmento Capilar I 31,1% : de +31,1%, sinalizando a busca por autoexpressao e estilo,
: especialmente em festas, blocos e eventos. Na mesma
1 | . -
I 1 diregao, o Bronzeador Corporal avangou +23,1%,
I o I evidenciando o desejo de realgar a aparéncia e intensificar
: Bronzeador Corporal 23,1% : o visual de verao.
Por outro lado, a retragao dos preservativos pode refletir
Pds Sol 2 1% mudangas no perfil de consumo e canais de compra, com
! parte da demanda migrando para ambientes fora do
varejo alimentar.

*Cesta de Carnaval: Agua, Agua de Coco, Aperitivo, Bala e Pirulito, Bovino
In Natura, Bronzeador Corporal, Cachaga, Cerveja, Conhaque, Energético,
__________________________ Espumante, Frango In Natura, Geladinho, Gelo, Gin, Goma de Mascar,
1 Isoténico, Licor, Linguiga, Maquiagem Boca, Mistura Alcodlica, Pdo, Pdo de
14,99 I 1 Alho, Petisco Snack, Pigmento Capilar, Pés-Sol, Preservativo, Protetor
- 14,70 | Solar, Refrigerante, Rum, Saqué, Sorvete, Suco, Suino In Natura, Tequila,
[ Vermouth, Vodka, Whisky.

Carnaval'24 Carnaval'25
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL Categorias em Destaque na Sazonalidade

CARNAVAL25 VS CARNAVAL’24 FATURAMENTO (RS)

Top 10 Categorias Impulsionadoras das Vendas
Embora a cerveja seja tradicionalmente o simbolo do

wmm \/ar(%) Faturamento Contribuicio(%) em RS Carnayal, foi o refrigerante que mais cor.\trlbuu{ para o
crescimento em faturamento da Cesta, impulsionado pelo

avancgo das opgdes sem agucar.

Além disso, a categoria de petiscos/snacks segue em
destaque, reforgcando a praticidade e o consumo em
momentos de socializagao, caracteristica marcante do
periodo carnavalesco.

Refrigerante Frango In Cerveja Petisco Snack Aqgua Pao Linguica Energético Sorvete Suco
Natura

Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025
Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025
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SAZONALIDADE

CESTA DE CARNAVAL Categorias em Destaque na Sazonalidade

CARNAVAL25 VS CARNAVAL’24 FATURAMENTO (RS)

Top 10 Categorias Impulsionadoras das Vendas

- Var(%) Faturamento == Contribuicdo (%) em RS

20,1% 20,3% 20,8%
13,6% 14,4%
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< Carnaval’24: 05/02/2024-19/02/2025

Carnaval’25: 25/02/2025-10/03/2025
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O maior retrato do varejo
alimentar do Brasil.

PETISCO SNACK
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ESTUDO ESPECIAL
Petisco Snack

Q¥ scann
VAR. (%) FEV-MAR’25

VENDAS VALOR RS

Mmarket

+-I 8,90/0

v

VENDAS VOLUME (‘000)

+22,-|°/o )

+2,7°/o

QTDE VENDA

Petiscos ganham

EFEITO PRECO

forca no Carnaval,
impulsionados pelo
aumento no volume
de vendas

ra d dll  mensal Fonte: ScannMarket 2.0 | Petisco Snack | Setembro 2025
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ESTUDO ESPECIAL PETISCOS SNACKS
TOP 5 Regidoes - Importancia em Volume

¥ scann
market

——e T Total Brasil

Importancia(%) Var. % Vol Cont. % Vol

3 Minas Gerais
| |

Importancia(%)

Com destaque para
o estado de Sao
Paulo, que lidera o
crescimento da 2.Interiorde S30 Paulo

categoria.

Importancia(%) Var. % Vol Cont. % Vol

[ |

:

Importancia(%) Var. % Vol Cont. % Vol

Reg. Metropolitana de Sao Paulo

13,7% 27,1% 3,9%

5 Rio Grande do Sul

Var. % Vol Cont. % Vol

Importancia(%)

ra d a r mensa] Fonte: ScannMarket 2.0 | Refrigerante Zero Agucar | Agosto 2025 48
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ESTUDO ESPECIAL

Var.% Cont.%
Volume Volume

Tamanhos de

“.‘ chnn Embalagem

m a ert até 200g 81,8 16,9% 14,1% BRASIL \
TOP 5 MARCAS

Importéncia %

201-400g 8,4 25,2% 2,0%

A categoria v :
cresce 401-800g 34 ¥ :
IMpPUlSTONada | SR
pela maior
presenca e 801-1200g 3,6
distribuicao de
embalagens

v acima de 1201g 2,7 26,0% 0,7%

menores, que
favorecem o
consumo
individual

. Dos top 5 itens da categoria, 3 tem embalagem até 120g e contribuem
€ porim pUISO' com 4% do resultado em volume de Petisco Snack (+18,9%).

ltens com maiores crescimentos possuem embalagens de 120g e 1609.

radar. mensal
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https://www.scanntech.com.br/
mailto:comercial_brasil@scanntech.com?subject=Quero+saber+mais+sobre+o+Scann+Share+-+Radar+de+Setembro&body=Vi+o+an%C3%BAncio+no+radar+de+Julho+e+gostaria+de+mais+informa%C3%A7%C3%B5es
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://www.scanntech.com.br/
mailto:comercial_brasil@scanntech.com?subject=Quero+saber+mais+sobre+o+Scann+Share+-+Radar+de+Setembro&body=Vi+o+an%C3%BAncio+no+radar+de+Julho+e+gostaria+de+mais+informa%C3%A7%C3%B5es
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
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